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Stallwächterparty 2008 Berlin





Stallwächterparty 2008 Berlin
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Strategietreffen der Weltmarktführer



Medienreise: Auf den Spuren der Weltmarktführer
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Medien – Lexikon der deutschen Weltmarktführer



Deutscher Kongress der Weltmarktführer

� ca. 300 Teilnehmer

� Bundesweite Medienresonanz

� Plattform für Unternehmen 
bundesweit aber insbesondere für 
die regionalen Weltmarktführer zur 
Unterstützung deren Vernetzung

� 2. Deutscher Kongress der 
Weltmarktführer in Planung



Auszeichnung „Land der Ideen“



Medienresonanz



Medienresonanz



Medienresonanz
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Quelle: Befragung im Rahmen einer Diplomarbeit 4/2010 bei 300 Personalleitern der Region – Rücklaufquote 20 %
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Erfahrungen aus Unternehmens-Gesprächen
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Erfahrungen aus Unternehmens-Gesprächen
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Erfahrungen aus Unternehmens-Gesprächen
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Erfahrungen aus Unternehmens-Gesprächen
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Maßnahmen zur Fachkräftefindung
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Quelle: Studie Fachkräfte finden und binden. Klima coaching Enders, Berlin 2011 und Befragung im Rahmen einer Diplomarbeit 4/2010 bei 300 Personalleitern der Region 
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Hochqualifizierte würden sich für unsere Region eins etzen
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Das sagen unsere Fachkräfte über unsere Region
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Das sagen unsere Fachkräfte über unsere Region
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Medien – Lexikon, Regionalausgabe, 
WachstumsImpulse und pro Magazin



Medienresonanz - Auswahl

Quelle: Wirtschaftswoche 17/2011



Medienresonanz - Auswahl

Quelle: StandortJournal 1/2011



Medienresonanz – Auswahl 



Medienresonanz - Auswahl



Medienresonanz - Auswahl



�����0����+�?�6%F���22�3����I

��+'0�����+�?�JK%-K���22�3��������+'��

Medienresonanz - Auswahl
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Regionale Akademikerjobbörse

• AKTUELL 460 Unternehmen im Fokus
• ca. 2.000 Jobs von aktuell 290 Firmen
• ca. 1.500.000 Jobaufrufe p.a.
• Kostenfreies Angebot



Hochschulnetzwerk



ca. 1.000 Studenten
10 Unternehmen 

Europas höchste Jobbörse



ca. 3.000 Studenten in 10 Jahren
15% starteten in der Region 

JOBTOURS: Heilbronn-Franken



Internationales Recruiting
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Anzeigenmotive – „Schaufensterkampagne“ 



Anzeigenmotive – „Schaufensterkampagne“ 



Anzeigenmotive – „Schaufensterkampagne“ 



Plakatkampagne Hochschulen



Plakatkampagne Hochschulen



Anzeigenmotive – „Schaufensterkampagne“ 



Anzeigenmotive – „Schaufensterkampagne“ 
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